


















































































1990 21,546 1,539 n.a.
1991 27,580 1,970 n.a.
1992 84,000 6,000 n.a.
1993 135,980 9,713 n.a.
1994 185,500 13,321 n.a.
1995 260,000 18,542 n.a.
1996 299,921 19,433 n.a.
1997 259,948 19,996 n.a.
1998 290,335 20,316 n.a.
1999 284,086 20,121 n.a.
2000 429,167 19,027 257
2001 410,525 18,293 n.a.
2002 425,248 18,576 330
2003 447,978 19,144 n.a.
2004 460,848 19,826 280
2005 479,817 20,391 420
2006 477,802 20,162 496
2007 482,337 19,922 739
2008 492,632 20,089 810
2009 518,757 21,000 868



















































































1 2 3 4 5 6 7 8 91 01 11 21 31 41 51 61 7
1 Difference between non‐organic and organic support payments 01001000011002002 8
2 Perceived profitability of organic farms 20111010001000001 8
3 Farmers’ attitude towards organic farming 01000000001100001 4
4 Farmers’ access to organic market channels  02001021001000002 9
5 Perceived pofitability of organic processing and retailing 01020112000000001 8
6 Role of large conventional retail chains in the organic market 01022022000000001 1 0
7 Functioning of the organic supply chain 02012101001000001 9
8 Domestic consumer demand for organic products  02012210101000001 1 1
9 Commitment of government towards organic farming 22011101021022222 2 1
10 Reliability & continuity of governmental support for organic farming  11001010001011112 1 1
11 Activities of organic farming interest groups 21110111110211111 1 7
12 Availability of knowledge about organic farming 01111010001000001 7
13 Modernisation of holdings and buildings (121) 01000000000000001 2
14 Organic Area payments 22101010000000002 9
15 Organic Action Plan 01010001111110011 1 0
16 Support organic farming associations 01010001001100001 6
17 Organic Farms & A r e a 00000000000000000 0








123456789 1 0 1 1 1 2 1 3 1 4 1 5
1 Role of large conventional retail chains in the organic market 011212221200002 1 6
2 Perceived pofitability of organic processing and retailing 201212021000002 1 3
3 Perceived profitability of organic farms 11022201100 ‐1001 1 2
4 Farmers’ access to organic market channels  211011010100002 1 0
5 Functioning of the organic supply chain 22220201 ‐1100002 1 5
6 Availability of organic products for consumers 211010121100001 1 1
7C l a r i t y  of organic labelling 2 1 1 100021100002 1 1
8 Domestic consumer demand for organic products  22221210 ‐1110002 1 7
9 Availability of non‐organic trademarks competing organic products 2 ‐1 ‐2 ‐100 ‐2 ‐10 ‐10000 ‐11
10 Public attention towards organic farming 11111212 ‐1020002 1 5
11 Commitment of government towards organic farming 111111110202221 1 7
12 Organic Area payments 012021000000001 7
13 Organic Action Plan 01101121 ‐1210021 1 4
14 Support organic farming associations 000112010101101 9
15 Organic M a r k e t 000000000000000 0


































































  The  Austrian  rural  development  program  provides  support  measures  which  are  not 




































Driving  forces  for  organic  market  development  are:  clarity  of  organic  labelling,  consumers’ 
appreciation of organic products, role of conventional retail chains, and public attention towards 

































































Organic farms without specific subsidies




























Effective specific subsidies (EUR / ha)
Total agri-environmental payments (EUR / ha)





Austria  considers  its  rural  areas  as  very  important  for  farming  but  also  the  value  of  agriculture 
landscape  for  tourism  is  widely  recognised.  An  efficient  and  sustainable  economy,  an  attractive 








allocated  74  %  of  the  total  RDP  budget  (BMLFUW,  2009b).  The  Austrian  agri‐environmental 
programme (ÖPUL) is thus an important part of the RDP and delivers Measure 214 that specifically 


























































































The  MTE  further  comments  on  the  contribution  of  organic  farming  to  climate  protection;  one 












target  of  2,300  participating  enterprises  has  already  been  exceeded.  The  first  project  is  the 

























































Organic  farming  is  seen  as  important  part  of  the  integrated  strategy  aiming  for  an  area‐wide 
ecologisation (or greening) of Austrian agriculture. An action plan for organic farming has existed 
since  2001  and  has  regularly  been  updated.  The  newest  published  version  (from  2009, 
implementation in 2011) aims to re‐establish Austria’s organic lead in the EU (BMLFUW, 2009a). It 
covers  market  measures  such  as  promotion  and  procurement  of  organic  food  for  nurseries, 




organically,  to  ensure  that  supply  is  covered  by  domestic  production,  to  better  communicate 
environmental  benefits,  to  improve  consumer  information  about  organic  farming  (e.g.  through 
schools  and  the  media)  and  to  raise  efficiency  and  profitability  by  focusing  on  training  and 
investment (BMLFUW, 2009a).  
A new organic action plan exists in draft form, but is not yet published. This will also include priorities 










































































































































agreements  coming  to  an  end.  Many  organic  products  still  had  to  be  marketed  as  non‐organic 
despite the engagement of two multiple retailers. The aim in the RDP period 2000‐2006 changed to 
maintain a high level of organic farming rather than more growth which started again in 2002. Since 






So  it  was  of  course  not  a  rigid  system  of  political  targets  but  always  corresponding  to  the 
development of the sector. The current programme places its focus on training, qualification and 








concepts,  investment  assistance  (Axis  1  and  3);  measure  132  can  especially  be  used  by 
organic farms and farms with quality seals, as they mainly cover the promotion conditions;  
  Consolidation  of  organic  farming ‐  strategy:  environment  measurements,  investment 
assistance, training and education (Axis 1 and 2); 
  Protection  and  maintenance  of  biological  variety ‐  strategy:  agri‐environmental 
measurements and nature‐protection contracting (Axis 2); 










































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































Working‐group‐extension service 22210022122102222211 1 2
Ccompetence for entrepreneurship in schools 22110011001101210110 0 21
Promotion of investments 11121022021200000000 0 220
Promotion for covering control costs 00001010000100000000 0 0000
Promotion of quality management and certification 11010012000101001100 0 00222
Information material on organic farming for 
(farmers‐ and primary‐) schools, kindergarden, 
00000001100000200000 0 00000 0
Public relation (AMA, Bio Austria, Agricultural 
Chambers, Ministry)
00001001001000000000 0 00000 0
Keeping out GMO 00002000010001101000 1 00000 2 2
Cooperation with ADA 00000000000001100000 0 00000 0 01
Promotion of marketing campaign (AMA Marketing) 00001001102000000000 0 00000 0 220





















































9  OAP_08‐10  Aktionsprogramm Biologische Landwirtschaft 2008‐2010  NOAP 





12  EU Organic Action Plan  EU Organic Action Plan  EUOAP 























national/regional  agricultural  and  rural  development  policies  are  the  aim  to  support  farming 






























increase  biodiversity  and  thus  contributes  to  societal  goals  of  benefits  to  the  environment 















































































decided  to  improve  the  allowance  for  organic  farmers  and  organic  food  producers  within  the 
framework  of  the  RDP  measures  applied  within  Axis  1  and  Axis  3.  The  Czech  Republic  has 





1990 480 3 n.a. n.a.
1991 17,507 132 n.a. n.a.
1992 15,371 135 n.a. n.a.
1993 15,667 141 n.a. n.a.
1994 15,818 187 n.a. n.a.
1995 14,982 181 n.a. n.a.
1996 17,022 182 n.a. n.a.
1997 20,239 211 n.a. n.a.
1998 71,621 348 n.a. n.a.
1999 110,756 473 n.a. n.a.
2000 165,699 563 n.a. n.a.
2001 217,869 654 n.a. n.a.
2002 235,136 721 n.a. n.a.
2003 254,995 810 n.a. n.a.
2004 260,122 836 9 240
2005 254,982 829 18 350
2006 255,090 963 27 760
2007 293,650 1,318 46 1,290
2008 320,311 1,834 72 1,800
2009 376,923 2,689 67 1,770























































































123456789 1 0 1 1 1 2 1 3 1 4
1 Difference between non‐organic and organic support payments 01001211110202 1 2
2 Perceived profitability of organic farms ‐10100201111 ‐102 1 1
3 Farmers’ access to organic market channels  01020010010001 6
4D o m e s t i c  consumer demand for organic p r o d u c t s 01101010010011 7
5C o m m i t m e n t  of government towards organic farming  21110212221211 1 9
6 Reliability & Continuity of governmental support for organic farming  11001001110212 1 1
7 Activities of organic farming interest g r o u p s 10110100111111 1 0
8 Setting up young farmers (measure 112) 01000000110001 4
9 Modernisation of holdings and buildings (121) 02000000010001 4
10 Adding value to agricultural and forestry products (measure 123) 01110000100000 4
11 OF extension support (regional support; measure 111) 01100010010001 5
12 Organic area payments 22101212001002 1 4
13 Organic Action Plan 11111120110101 1 2
14 Organic farms & a r e a 00000000000000 0









123456789 1 0 1 1 1 2 1 3
1R o l e  of large conventional retail chains in the organic m a r k e t 0222110100002 1 1
2 Functioning of the organic supply chain 1022111200002 1 2
3 Farmers’ access to organic market channels  0202111101002 1 1
4 Availability of organic products for c o n s u m e r s 2120121200001 1 2
5 Perceived pofitability of organic processing and retailing 2111011002002 1 1
6D o m e s t i c  consumer demand for organic p r o d u c t s 2212101101012 1 4
7C l a r i t y  of organic l a b e l l i n g 1111110100001 8
8 Public attention towards organic farming 1011011000012 8
9 Modernisation of holdings and buildings (121) 0011010000001 4
10 Adding value to agricultural and forestry products (measure 123) 0112111100001 9
11 Organic area payments 0011210121000 9
12 Organic Action Plan 0011011101101 8
13 Organic M a r k e t 0000000000000 0







































































the  action  plan,  key  actors  meet  regularly  and  take  further  steps  in  organic 






















based  farms  for  which  conversion  to  organic  farming  is  interesting  for  optimising  public 
support. Nowadays, farmers converting to organic farming consider more the advantages or 


















farmers  in  previous  agri‐environmental  scheme  and  a  high  probability  that  support  for 
organic farming will continue after 2013. 










  “Domestic  consumer  demand  for  DOMESTIC  organic  products”  will  become  a  driver  for 










  The  organic  action  plan  will  remain  an  important  policy  instrument  but  its  success  will 
depend on the way it is implemented. 
  Area support for organic farming remains the main driver. In Czech Republic there is no 




































2007,  there  has  been  an  organic  boom  and  also  assortment  in  organic  food 
increased, private brands were launched. But now due to the economic crisis, 
retail chains drastically reduced the provision of organic food.  























  Implement  an  expert  group  only  for  organic  farming  to  discuss  proposals how  to  adjust 
conditions of measures in the rural development program; 
























































Organic farms without specific subsidies






























Effective specific subsidies (EUR / ha)
Total agri-environmental payments (EUR / ha)











competitiveness  of  the  Czech  Republic  in  basic  food  commodities  and  support  and  expand  the 
diversification  of  economic  activities  in  the  countryside,  with  the  goal  of  developing 
entrepreneurship, creating new jobs, reducing unemployment in rural areas and strengthening the 
cohesion of the rural population. 





in  advantage  for  organic  food  producers  and  organic  farmers  through  a  point‐evaluation  of 
submitted projects in five measures in addition to the main Measure 214 for area support for organic 
farming.  These  measures  are:  Setting‐up  of  young  farmers  (112);  Modernisation  of  agricultural 
holdings  (121);  Increasing  the  added  value  of  agricultural  and  forestry  production  (123); 
Diversification into non‐agricultural activities (311); and Encouragement of tourism activities (313). 
Overall,  organic  farming  is  considered  in  Axes  1,  2  and  3.  In  addition,  Measure  114  mentions 
provision of advisory services for environmentally friendly systems of farming is relevant to organic 






  No Action Point Overall impact Intermediary  objectives
121
Modernisation of agricultural 
holdings
To improve economic performance of 





Cooperation for development and 
application of new products, 
processes and technologies 
Utilisation of market opportunities thanks to 
innovations
Restructuring and development of technical 
potential and support of innovative processes





Increased diversification, and widening of 
market opportunities
Improving the infrastructure (including access 
to parcels)
Parcel restructuring and development of land 
potential
Increasing the scale of implemented 
comprehensive land consolidation projects
Improving the environment and landscape
112 Setting-up of young farmers
Support to young farmers and structural 
changes
113
Early retirement from farming
Achievement of substantial structural changes 
in the agriculture sector
111 Further vocational training and 
information actions
Provision of training and knowledge in 
technical as well as economic field
114 Use of advisory services
Improving and facilitating management and 
improving the performance thanks to further 
development of human potential
Improving the sustainable management       
of the enterprise
211
Natural handicap payments 
provided in mountain areas
Agricultural systems that 
maintain rural landscape
212
Natural handicap payments 
provided in other areas with 
handicaps
Use of environmentally       
sound agricultural and 




Agricultural Land and Payments 
Linked to EU Council Regulation 
2000/60/EC
Protection of biodiversity
Environmental protection on 
agricultural and forest areas 
of high natural value
214 Agri-Environmental Measures 
Integration of agri-environmental procedures 
into farming
Water protection and soil 
conservation
221
First Afforestation of Agricultural 
Land 
Enlargement of forest stands on agricultural 
land
224 NATURA 2000 forestry payments
Addressing a specific handicap of forest 
owners
225 Forest-Environment Payments  Increasing the environmental value of forests
Restoration of forestry potential after         
disasters and/or introduction of preventive 
measures in forests
Non-productive investments in forests
311
Diversification of non-agricultural 
activities
Diversification of agricultural activities into non-
agricultural production, development of 
nonagricultural production; job creation
312 Support for business creation  Diversity of rural economy
313 Encouraging tourism activities Contribution to increasing tourism activities
322
Village renewal and development, 
public amenities and services
Improvement of basic services and 
development of investments providing for 
enhanced attractiveness of rural areas
Improved equipment & look of 
villages and public places; 
reinforced cohesion of 
inhabitants with local environ-
ment and rural heritage; 
improved environment 
323 Conservation and upgrading of 
the rural cultural heritage
Expansion of investments to provide for 
enhanced attractiveness of rural areas
331 Training and information Strengthened human potential as precondition 











of the quality 












Contributing to higher level of 
education and placement on 
labour market of rural 
population
Provide for higher income 






























To contribute to agricultural use of land in less-
favoured areas
Sustainable 
use of forest 
and 
agricultural 





Mitigation of climate         
changes 
125 Land consolidation
Restoring forestry potential after 




























The  analysis  of  secondary  data  (IS  SAIF)  shows  an  increasing  share  of  organic  farmers  among 
successful applicants concerning Measure 121, which also implies an increase in funding for organic 
farmers (MoA, 2010b). The volume of organic farmers’ funding identified in “round 9” (took place in 
2010)  came  to  approximately  20  %  of  the  total  funding  volume  which  represents  a  doubling 
compared to the 10.4 % share of UAA being farmed organically. 
In  the  MTE,  there  is  no  reference  made  to  organic  farming  within  the  Measures  123  and  311. 
Concerning Measure 313, the MTE states that until 18/05/2010 in total 109 projects have been 
executed and approximately one fifth thereof applied to environmental farmers (organic farmers 
among).  These  projects  were  predominantly  focused  on  accommodation,  boarding  or  sporting 






















































































































build up and 
improve 
consumer 
































































research in OF 
b3
ensure advisory 
services for OF 
to achieve 15% 
share of organic 















to build such 
infrastructure 
that will able to 








important part of 
Czech OF 












OF to the 
environment, 
animal welfare 
and health of 
people
Overall impact
to achieve 3% 
share of organic 
foodstuffs in the 
total amount of 
processed food 
and increase 
share of Czech 
organic 
foodstuffs to 











































































































































































































































































































































































































































































































































































































RDP Adding value 0 2
RDP Agri‐environment programme 0 0 0
RDP Non‐agricultural diversification 0 1 0 0
R D P T o u r i s m 10001
RDP Advisory services  000200
a1 Public e d u c a t i o n 0000000
a2 Regional sales 0 0 2 ‐10202
a3 Supply chain co‐o p e r a t i o n 000000002
a4 Consumer c o n f i d e n c e 0000010222
b1 School e d u c a t i o n 00000002212
b 2 R e s e a r c h 000000020011
b3 Advisory services  0000002011002
c1 Environmental b e n e f i t s 01021122002021
c2 Animal w e l f a r e 010210220020221
d1 Economic d a t a 0000000111111211
d2 Economic s u s t a i n a b i l i t y 22222221101111‐1 ‐10
d3 Market d e v e l o p m e n t 000000022220010001
e1 Promotion c a m p a i g n s 0001100220212022212
e2 Public benefit i n f o r m a t i o n 00011102102120222122
e3 Sales d e v e l o p m e n t 001001012200111111211
AP Public p r o c u r e m e n t 0000000211120100012102
AP Regional s a l e s 00200202221111000222121
AP Increase know‐h o w 000000201001222212011101
AP Promotional c a m p a i g n 0000000220201011112222120
Oth Restructuring fruit o r c h a r d s 10010000000000100100000010




















Doc.  Shortname  Longname  Type 
analysed 
1  RDP CZ 07‐13  Rural Development Programme of the Czech Republic for 2007‐2013  RDP 
2  Eval HRDP 04‐06  Ex‐post evaluation of HRDP (2004‐2006)  Other 


















10  EC 834/2007  EC 834/2007  OREG 
11  EU Organic Action Plan  EU Organic Action Plan  EUOAP 
12  EC 1698/2005  EC 1698/2005  RDP 
13  EC 2092/91  EC 2092/91  OREG 
14  EC 1257/99  EC 1257/99  RDP 
15  Meth AEM  Methodology for AEMs  Other 
16  CZ 242/2000  Law on OF 242/2000  OREG 
17  Conc FoodInd  Conception of food industry in CZ after EU accession (2004‐2013)  Other 
18  SD Strategy  Strategy for Sustainable Development of the Czech Republic  Other 







Development  Programme  (MoA  &  VÚZE,  2011).  For  example,  the  proposal  for  bonus  points  for 
organic farmers in selected measures in Axes 1 and 3 was based on the recommendation of a group 
of  experts  set  up  for  the  first  organic  action  plan.  The  organic  sector  was  able  to  influence  its 
development mainly due to a favourable policy climate and overall agreement about the need to 
support  the  sector.  During  implementation  of  the  RDP,  organic  sector  representatives  worked 
alongside with the Ministry of Agriculture administrative staff responsible for the organic sector in 
Axes monitoring committee.   


























































nd  action  plan  (become  one  of  the  main  action  plan  tasks  =  nominated  committee  for 
implementation of the action plan should create several working groups according to main 





























































































1990 11,035 523 n.a.
1991 17,155 672 n.a.
1992 18,138 675 n.a.
1993 19,761 640 n.a.
1994 20,688 676 n.a.
1995 38,334 1,050 n.a.
1996 44,991 1,166 n.a.
1997 59,963 1,617 n.a.
1998 93,201 2,228 n.a.
1999 137,294 3,099 n.a.
2000 157,676 3,466 384
2001 168,372 3,525 n.a.
2002 174,350 3,714 270
2003 165,146 3,510 273
2004 154,921 3,166 305
2005 134,129 3,036 383
2006 138,079 2,794 434
2007 145,393 2,841 580
2008 150,104 2,753 724
2009 156,433 2,694 765


















































































1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18
1 Perceived profitability of organic f a r m s 0112110102120 ‐10011 1 5
2F a r m e r s ’  attitude towards organic f a r m i n g 001011111112010001 1 2
3 Difference between non‐organic and organic support payments 210011010012020011 1 3
4F a r m e r s ’  access to organic market c h a n n e l s 210011011122101112 1 8
5R e l i a b i l i t y  and continuity of governmental s u p p o r t 112001222100021021 1 8
6C o m m i t m e n t  of government towards o r g a n i c 112120122001122211 2 2
7 Availability of knowledge about organic f a r m i n g 010100010011000011 7
8 Activities of organic farming interest g r o u p s 121122202111212221 2 6
9 Collaboration between organic￿  / non‐organic a c t o r s 112012110100122221 2 0
10 Role of large conventional retail chains in the organic m a r k e t110201021022102001 1 6
11 Availability of organic products for c o n s u m e r s 101211010202211111 1 8
12 Domestic consumer demand for organic p r o d u c t s 211122111220212111 2 4
13 Clarity of organic l a b e l l i n g 1001010 ‐11122001011 1 3
14 Organic area payments 212000010010000012 1 0
15 OF marketing support 100100111111000001 9
16 Tax Foundation for supporting organic sector development 110001221000000011 1 0
17 Organic Action Plan 001012121000110101 1 2
18 Organic farms & a r e a 000000000000000000 0









123456789 1 0 1 1 1 2 1 3 1 4 1 5
1R o l e  of large conventional retail chains in the organic m a r k e t 021121122101002 1
2F a r m e r s '  access to organic market c h a n n e l s 201111010000001
3P e r c e i v e d  profitability of organic f a r m s 0101120100 ‐10001
4 Perceived pofitability of organic processing and retailing 211000021000002
5P u b l i c  attention towards organic f a r m i n g 111102122101002 1
6 Activities of organic farming interest g r o u p s 211110211111111 1
7 Collaboration between organic￿  / non‐organic a c t o r s 111002010011111 1
8 Availability of organic products for c o n s u m e r s 201120002001002 1
9D o m e s t i c  consumer demand for organic products  211121120011002 1





15 Organic m a r k e t 000000000000000











































































intervention.  Collaboration  between  organic  and  non‐organic  organizations  –  that  is  one  of  the 
drivers  was  for  example  had  a  very  strong  affect  in  helping  organizations  to  develop  important 
capacities for developing the sector, developing the market and its structure and in developing a 
suitable  organic  policy.  Collaboration  however  was  one  of  the  government  main  strategy  for 







the  participants  claims  that  the  conversion  scheme  is  one  of  the  drivers,  when  supporting  new 






















Collaboration  between  organic/non  organic  organization,  associative  capacities,  domestic 
consumption and distribution channels will continue to play an important role in the development of 
organic farming. Future factors that need more attention is advisory services, more research and 



















































































Organic farms without specific subsidies



























Effective specific subsidies (EUR / ha)





































































































projects  can  be  supported.  So  far,  only  35  projects  have  been  implemented  and  all  relate  to 
information and marketing. According to the MTE, only 75 % of the budget has been used (MTE 









































































































































































































as  an  important  tool  for  developing  and  innovating  the  food  sector,  influenced  by  two  very 
supportive  Ministers  (Henrik  Dam  Kristensen  and  Riit  Bjergaard).  Executives  at  the  Danish  Food 
Industry Agency (responsible for the implementation of organic policy) were also supportive actors 
within the organic sector helping to build relevant capacities and lobby for more support. As a result, 
a  robust  framework  for  collaboration  was  established  between  the  state,  organic/conventional 
organisations and other actors form the sector both within and outside the Organic Food Council. 
This has led to effective organic policy able to support the development of the sector (see Halpin et 



















































































































































































































































































































































































































































































Adoption of new t e c h n o l o g i e s 001
Green 
Growth
Organic RDD ( R & D ) 0011






0 0 2 2201
Fund for organic agriculture support to R &D + 
consumer campaigns 
0 0 2 2222 2
Support for marketing activities at Organic 
Denmark
0010 0 0 0 2 0
RDP Marketing and information activities 0 0 1 0 0 0 0 1 0 1
O t h e r G U D P 0 0 2 2 2 2 21122
























Doc.  Shortname  Longname  Type 
analysed 
1  MTE RDP   MTE RDP   MTE 
2  Green Growth national act  Grøn Vækst  (national act)  Other 
3  MTE Conversion  MTE organic conversion and environmental support   MTE 
4  MTE Production  MTE Production of quality and food   MTE 
5  Organic Package  Organic Package  (national act)  Other 
6  Nat Strat  National strategy for Danish  RDP   RDP 
7  Innov act  Innovationslov (act of innovation)  Other 
8  DK RDP  Danish RDP   RDP 
9  Organic RDD  Organic RDD ) (national act)  OREG 
10  Org Vision  Økologivision (organic vision)  Other 
Not analysed, but considered for referencing 
11  EC 834/2007  EC 834/2007  OREG 
12  EU Organic Action Plan  EU Organic Action Plan  EUOAP 
13  EC 1698/2005  EC 1698/2005  RDP 
14  Natura 2000  Natura 2000  Other 
15  EC 589/2007  EC 589/2007  Other 
16  Kyoto  Kyoto  Other 
17  Lov 316  Lov 316 marts 2007  Other 
18  EC 510/2006  EC 510/2006  Other 
19  EC 1257/1999  EC 1257/1999  RDP 










financing  of  projects)  often  commission  Organic  Denmark  to  carry  out  projects  on  consumer 
information  and  marketing  campaigns  for  them.  It  is  also  involved  in  the  “conversion  checks” 







legal  and  financial  budget.  It  is  likely  that  the  Danish  Food  Agency  will  be  responsible  for 
implementation.  However,  each  initiative  will  be  implemented  by  networks  involving  research 


















of  organic  as  an  important  tool  for  developing  the  overall  food  sector.  Other  participants  also 

























and  farming.  The  influence  of  some  key  individuals  within  mainstream  agricultural  circles 
(government and industry) has played a role in establishing organic farming as a major part of the 
policy mix for developing and innovating in the food sector as a whole to improve competitiveness 
whilst  at  the  same  time  making  a  positive  contribution  to  environmental  goals.  This  positive 








































































































of  organic  holdings  steadily  increases.  Organically  farmed  area  has  a  5.9  %  share  of  the  total 
agricultural land (2010) and Germany has the largest market (by value) for organic food in the EU.  












1990 90,021 3,438 n.a.
1991 158,477 4,274 n.a.
1992 202,379 4,750 n.a.
1993 246,458 5,091 n.a.
1994 272,139 5,866 n.a.
1995 309,487 6,641 1,530
1996 354,171 7,353 n.a.
1997 389,693 8,184 1,800
1998 414,293 9,213 n.a.
1999 452,327 10,425 2,000
2000 546,023 12,740 2,050
2001 632,165 14,702 2,700
2002 696,978 15,626 3,010
2003 734,027 16,476 3,120
2004 767,891 16,603 3,500
2005 807,406 17,020 3,900
2006 825,539 17,557 4,600
2007 865,336 18,703 5,300
2008 907,786 19,813 5,850
2009 947,115 21,047 5,800













   Since  then  called  Federal  Support  Scheme  for  Organic  Farming  and  Other  Forms  of  Sustainable 






















































































123456789 1 0 1 1 1 2 1 3 1 4 1 5 1 6 1 7 1 8
1 Difference between non‐organic and organic support payments 021000200000000002 7
2P e r c e i v e d  profitability of organic f a r m s 200102220101201002 1 6
3 Pressure on conventional farmers for change 000000000000000001 1
4 Farmers’ attitude towards organic farming 000000000000000001 1
5 Farmers’ access to organic market channels  020102000000000002 7
6 Functioning of the organic supply chain 010120001000000001 6
7 Reliability & continuity of governmental support for organic farm 010100011111111102 1 3
8B V _ a r e a  p a y m e n t s 221100000000000001 7
9 BV_Support organic farming associations 000111100000000001 5
10 BV_OF extension support (regional support; measure 111) 010100000000000001 3
11 BV_OF education and training support 000100000000000001 2
12 BV_Support of organic farming research 010101000000000001 4
13 LS_Organic area payments 220100000000000001 6
14 LS_OF Competence centre support 000111000000001001 5
15 LS_Support of organic farming research 010101000000000001 4
16 Organic Action Plan 010111101111101001 1 2
17 Biogas support 0 ‐2 ‐2 ‐10000000000000 ‐27
18 Organic farms & a r e a 000000000000000000 0











1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18
1R o l e  of large conventional retail chains in the organic m a r k e t 021101110000000002 9
2 Availability of organic products for c o n s u m e r s 001001110011010002 9
3D o m e s t i c  consumer demand for organic p r o d u c t s 210001110000010002 9
4C l a r i t y  of organic labelling 0 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 0 2 7
5 Functioning of the organic supply chain 121002100010000002 1 0
6 Perceived pofitability of organic processing and retailing 111010000000000002 6
7 Farmers’ access to organic market channels  010021000 ‐111000 ‐101 9
8 Public attention towards organic farming 102000001111111112 1 4
9B V _ o r g a n i c  area p a y m e n t s 010001010000000000 3
10 BV_Support organic farming associations 000011110000000001 5
11 BV_OF marketing support 011111110001000001 9
12 BV_Support of consumer communication 001100010010000001 5
13 LS_Organic area payments 010001000000000000 2
14 LS_Support of consumer communication 001100010000000000 3
15 LS_OF Competence centre support 000000100000000111 4
16 LS_Support of organic farming research 000011000000000001 3
17 Organic Action Plan 001211120011010001 1 2
18 Organic m a r k e t 000000000000000000 0































































markets  within  the  framework  of  the  web‐based  survey.
3

































































































consultation  support:  if  farms  convert  to  organic  production  due  to  the  high  economic 
viability,  very  little  advice  is  needed.  In  successful  conventional  farms,  more  effort  / 
information is needed for the conversion to organic farming. 
  The  effectiveness  of  support  measures  is  also  influenced  by  the  presentation  of  organic 
farming in (professional) public relations as well as political public support.  
  A positive influence can be assumed to come from institutions or actors who, for example 






















‐  The  effectiveness  of  association  support  to  be  considered  dependent  on  the  tasks  to  be 
promoted (i.e., consultation functions and market development). Here it is necessary to ask 
which regional tasks can be logically taken over by associations for organic farming and show 





























  Permit  the  combination  of  top‐up  measures  with  area  support  measures,  i.e.,  pasturing, 
open yard husbandry; 





















very  similar  during  2000‐2004.  In  the  subsequent  years,  incomes  in  organic  farms  were 
higher by 14‐24  %. The share of organic farming in total UAA  increased over the entire 














































Organic farms without specific subsidies


































Effective specific subsidies (EUR / ha)
Total agri-environmental payments (EUR / ha)







2010).  In  Lower  Saxony/Bremen,  support  for  organic  farming  concentrates  on  Axis  2  agri‐
environmental payments (Measure 214) in recognition of its environmental benefits. This contrasts 












Under  Measure  121  (investment  support)  in  an  effort  to  improve  animal  welfare  in  Bavarian 
agriculture, organic farmers as well as farmers in other animal welfare assurance schemes receive 
higher grant aid (20 % compared to 15 %) for investments in animal housing systems (until 2010, 



















specifically  addresses  organic  farming  (Measure  214‐A).  Organic  farmers  who  are  not  supported 
under this can receive support under Measure 214‐B (ground water protection) but the measures are 
not combinable. Organic farmers can also apply under Measure 123, where being organic is one of 










































































































































































































































































































































































































recognised  as  having  an  excellent  cost‐efficiency  ratio  in  terms  of  protecting  areas  against  soil 



















information  measures  through  the  Bundesprogramm  Ökologischer  Landbau  und  andere  Formen 
nachhaltiger Landwirtschaft ‐ BÖLN (Federal Support Scheme for Organic Farming and Other Forms 
of Sustainable Agriculture). This programme has funded more than 500 research projects, as well as 












































implemented  as  described  above.  Organic  farming  appears  to  have  attracted  policy‐makers  in 
Bavaria  and  has  become  one  of  the  agricultural  policy  priorities  of  the  state.  However,  organic 
farming is considered as one strategic option among others. No specific targets have been defined 
and, in comparison to Austria, considerably fewer RDP measures have been implemented which 


























'Joint  Task  for  Improvement  of  Agricultural  Structure  and  Coastal  Protection  (GAK, 




































































































































































































































































1  RDP BY 2010    RDP 
2  NOAP draft    NOAP 
3  EU Agrarreform    Other 
4  Bayernplan 2020    Other 
5  Bayerisch‐österreichische Strategietagung    Other 
6  Nachhaltigkeitsstrategie+Indikatorenberichte    Other 
7  Nationaler Strategieplan    Other 
8  Nationale Rahmenregelung    Other 
9  Scenar 2020    Other 
Not analyzed, but considered for referencing 
10  EC 834/2007 resp. 2092/91    OREG 
11  EU Organic Action Plan    EUOAP 
12  EU 1698/2005    RDP 
13  Community strategic guidelines for rural development    Other 
14  EU 1257/1999    RDP 



























9  EC 834/2007 resp. 2092/91    OREG 
10  EU Organic Action Plan   EUOAP 








































more  important  for  the  regional  economy  and  aims  to  compete  on  the  world  market.  Organic 
farming as a viable alternative is here in a comparably difficult competition situation (high relative 
profitability of conventional agriculture) and must prove itself to be a market option. The point 

































































The  RDP  of  Bavaria  has  considered  more  organic  measures  than  Lower  Saxony,  but  supporting 
organic farming is a policy priority, among others, in both regions. Organic farming support under 
Axis 2 is seen as one type of extensive land use, contributing to sustainable husbandry and cultural 















































































































































2008.  Since  then,  organic  holding  numbers  drop  while  the  organic  area  increases.  However, 






































1990 13,218 1,500 n.a.
1991 16,850 1,830 n.a.
1992 30,000 2,500 n.a.
1993 88,437 4,656 n.a.
1994 154,120 8,597 n.a.
1995 204,494 10,851 n.a.
1996 334,175 17,393 n.a.
1997 564,913 30,701 750
1998 577,475 38,616 n.a.
1999 911,068 47,005 720
2000 1,040,377 52,796 1,050
2001 1,237,640 56,199 1,050
2002 1,168,213 51,118 1,050
2003 1,052,012 43,928 1,050
2004 954,362 36,955 1,050
2005 1,069,462 44,860 1,050
2006 1,148,162 45,115 1,130
2007 1,150,253 45,221 1,110
2008 1,002,414 44,371 1,190
2009 1,106,683 42,925 1,350





















































































1 2 3 4 5 6 7 8 91 01 11 21 31 4
1 Difference between non‐organic and organic support payments 01010110020121 1 0
2 Feasibility to comply with organic regulation 00100001000121 6
3 Functioning of the organic supply c h a i n 01010001001101 6
4D o m e s t i c  consumer demand for organic products  00101101001101 7
5P u b l i c  attention towards organic f a r m i n g 00110101011101 8
6 Commitment of government towards organic f a r m i n g 00001011011111 8
7 Reliability and continuity of governmental support for organic f a r m i n g 10000100000121 6
8 Availability of knowledge about organic f a r m i n g 01111000000102 7
9 Support to improve quality of olive oil (art. 68) 10110000001101 6
10 Organic Action Plan 00111101000000 5
11 Adding value to agricultural and forestry products (measure 123) 00000000010101 3
12 Reimbursement of organic certification costs (measure 132) 00100001200010 5
13 Organic area p a y m e n t s 00001000000101 3
14 Organic farms & a r e a 00000000000000 0








123456789 1 0 1 1 1 2 1 3 1 4 1 5
1R o l e  of large conventional retail chains in the organic m a r k e t 012111110000000 1
2 Functioning of the organic supply chain 101121101110010 1
3 Farmers' access to organic market channels  ‐110111110110010 1
4 Availability of organic products for consumers 111012101110000 1
5 Perceived profitability of organic processing and retailing 110101000110010 8
6 Domestic consumer demand for organic products  111110010110010 1
7 Clarity of organic labelling 100011010 ‐100000 6
8 Public attention towards organic farming 111201101120011 1
9 Commitment of government towards organic farming 001000100000211 7
10 Activities of mainstream agricultural interest groups ‐101001000020001 7
11 Activities of organic farming interest groups 111111100000111 1
12 Support to improve quality of olive oil (art. 68) 000000000010000 2
13 Organic Action Plan  010100010011000 6
14 Reimbursement of organic certification costs (measure 132) 000100000011000 3
15 Organic area support 000100000011010 4
16 Market 000000000000000 0












































































farming  development.  Same  applies  for  “Reliability  and  continuity  of  governmental  support  for 








































































































Organic farms without specific subsidies
































Effective specific subsidies (EUR / ha)
Total agri-environmental payments (EUR / ha)




























































































































































































































































































































in  Europe  and  the  Mediterranean  (including  CEE  countries);  improving  supply  chains;  better 
integration  of  the  different  production  areas;  developing  animal  husbandry;  increasing  domestic 
consumption; prioritising organic food in public procurement; improving environmental sustainability 
on organic farms and developing the organic non‐food sector.     






















































basis  of  the  elaborated  guidelines,  the  Ministry  developed  the  national  organic  action  plan 




































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































OAP 1.2 International networking 0 2
OAP 2.1 Harmonize organic rules 2 2 1
OAP 2.2 Harmonize policies, organic d i s t r i c t s 0112
OAP 2.3 Farm advisory s e r v i c e s 01110
OAP 2.4 E‐market info/co‐ordination 0 1 1 1 0
OAP 2.5 Stakeholder groups ( l i v e s t o c k ) 01v1012
OAP 2.6 Retail/catering trade g r o u p s 12110121
OAP 2.7 Non‐food production standards  200000000
OAP 2.8 New (non‐food) market s t u d i e s 2200001000
OAP 3.1 Organic p r o m o t i o n 12000011201
OAP 3.2 Public p r o c u r e m e n t 000000212001
OAP 3.3 Fiscal m e a s u r e s 0001110000000
OAP 4.1 International expert group  20111000000001
OAP 4.2 Health impact s t u d i e s 200000001002100
OAP 4.3 Environmental impact s t u d i e s 1000000000021001
OAP 4.5 Improve environmental i m p a c t s 00000000000210011
OAP 4.6 Environmental risk a n a l y s i s 100000000000000000












































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































Doc.  Shortname  Longname  Type 
analysed 
1  RDP APU  Programma di Sviluppo Rurale 2007‐2013 Reg. (CE) n. 1698/2005  RDP 
2  Ex‐Post APU  Rapporto di valutazione ex‐post PSR Puglia 2000‐2006   Other 
3  EX‐Ante APU  Valutazione ex‐ante del PSR 2007‐2013   Other 
4  MTE APU  Valutazione in itinere, intermedia ed ex post del PSR 2007‐2013  MTE 
5  PSN  Piano StrategicoNazionale  per lo Sviluppo Rurale  Other 
6  Prog AB  Programma di azione nazionale per l'agricoltura biologica   Other 
7  Prog AB stanz  Programma di azione biologico  2007 con stanziamento  Other 











12  EU 1698/2005  EU 1698/2005  RDP 
13  EEC 2092/91  EEC 2092/91  OREG 
14  EC 1804/1999  EC 1804/1999  OREG 










Doc.  Shortname  Longname  Type 
analyzed 
1  RDP APU  RDP  RDP 
2  Ex‐Post MAR  Rapporto di valutazione ex‐post PSR Marche 2000‐2006 (in tre parti)  Other 
3  EX‐Ante MAR  Valutazione ex‐ante del PSR 2007‐2013   Other 
4  MTE MAR  MTE  MTE 
5  PSN  PSN  Other 
6  Prog AB  Programma di azione nazionale per l'agricoltura biologica   Other 
7  Prog AB stanz  Programma di azione biologico  2007 con stanziamento  Other 
8  Prog AB 08‐09  Programma di azione biologico  2008/2009  Other 
9  NOAP  Piano di Azione Nazionale per l'Agricoltura Biologica e i Prodotti Biologici  NOAP 
Not analysed, but considered for referencing 
10  EC 834/2007  EC 834/2007  OREG 
11  EU Organic Action Plan  EU Organic Action Plan  EUOAP 
12  EU 1698/2005  EU 1698/2005  RDP 
13  EEC 2092/91  EEC 2092/91  OREG 






















































































































































Unlike  many  other  countries,  the  UK  experienced  high  growth  in  domestic  demand  for  organic 













1990 31,000 700 n.a. n.a.
1991 34,000 829 n.a. n.a.
1992 35,000 800 n.a. n.a.
1993 30,992 655 n.a. n.a.
1994 32,476 715 n.a. n.a.
1995 48,448 828 n.a. n.a.
1996 49,535 865 n.a. n.a.
1997 54,670 1,026 n.a. n.a.
1998 78,833 1,462  n.a. n.a.
1999 425,945 2,538  n.a. n.a.
2000 578,803 3,563 1,293 787
2001 679,631 4,049 1,457 906
2002 741,174 4,104 1,607 1,010
2003 695,620 4,012 1,620 1,120
2004 690,047 4,321 1,785 1,213
2005 608,952 4,263 2,219 1,600
2006 604,571 4,639 2,557 1,737
2007 660,200 5,506 n.a. n.a.
2008 726,381 5,383 2,494 2,100
2009 721,726 5,156 2,065 1,840





















































































1 2 3 4 5 6 7 8 91 01 11 21 31 41 5
Difference between non‐organic and organic support payments 011010101111211 1 4
Perceived profitability of organic farms 20211112211 ‐1211 2 1
Farmers' attitude towards organic farming 120212121110212 2 0
Farmers' access to organic market channels  012000120010011 1 0
Reliability & continuity of governmental support for organic farming 111000202221222 2 0
Availability of knowledge about organic farming 021000100110012 1 0
Commitment of government towards organic farming 211021002222222 2 2
Domestic consumer demand for organic products  022211101110011 1 5




WAL_organic area payments 211020100012012 1 5
WAL_OF Competence centre support 111112100010101 1 2
WAL_Organic Conversion Information Service 011002000010110 8
Farms & Area 000000000000000 0









123456789 1 0 1 1 1 2 1 3 1 4 1 5 16 17 18
1 Role of large conventional retail chains in the organic market 022122 ‐1211110000 02 1 8
2 Functioning of the organic supply chain 2021110 ‐11110000001 1 2
3 Availability of organic products for consumers 2101120 ‐11101000002 1 3
4 Perceived profitability of organic processing and retailing  111001011111000002 1 1
5 Public attention towards organic farming 201002111010000102 1 2
6 Domestic consumer demand for organic products  111110111110000001 1 1
7 Clarity of organic labelling 0000110 ‐10000000001 4
8 Availability of non‐organic trademarks competing organic products ‐10 ‐1 ‐1 ‐1 ‐10000 ‐1000000 ‐17
9 Perceived profitability of organic farms 1111000 ‐1011100 ‐1001 1 0
10 Farmers' access to organic market channels  111111001000000111 1 0
11 Commitment of government towards organic farming 011011002102222221 2 0
12 ENG_organic area payments 011010001110000000 6
13 WAL_OF education and training support 011010001100001110 8
14 WAL_Reimbursement of certification costs 001000000000001001 3
15 WAL_organic area payments 001010001000120111 9
16 WAL_OF Competence centre support 000011001110112020 1 1
17 WAL_OF marketing support (national measures, measure 133) 011001000110100100 7
18 Organic M a r k e t 000000000000000000 0






































































  A  conversion  to  organic  for  beef  and  sheep  farmers  is  a  much  lower  effort  than  for 
































   Increasing  cost  of  inputs,  during  the  conversion  and  after.  Dependence  on  certain 
inputs/suppliers, relying on phosphate inputs, (Fertilizer, Oil, etc.), this input needs to be 
quantified; 






















  R+D,  technological  improvement,  improved  performance,  the  fact  that  problems  are 
targeted and solved makes it more attractive to the conventional sector, R+D should address 


























Farming  Connect  was  felt  to  have  a  strong  link  to  OCW,  but  was  felt  to  be  overstated.  The 
differences between area support in England and Wales should not be overstated. There have been 

















































































































Organic farms without specific subsidies
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Effective specific subsidies (EUR / ha)
Effective specific subsidies (GBP / ha)
Total agri-environmental payments (EUR / ha)







The  starting  point  for  the  Rural  Development  Programme  for  England  (RDPE)  is  the  relatively 





































West.  Under  the  previous  RDPE,  four  major  organic  business  development  programmes  were 
established by the UK’s main organic organisation, the Soil Association, partly also drawing on other 












by  the  objectives  of  various  EU  strategies  including  the  Organic  Strategy  (although  it  does  not 
specifically mention the EU Organic Action Plan). 
As in England, Axis 2 is at the heart of the RDP in Wales with around 72 % of the total budget (Welsh 
Assembly  Government,  2008a).  This  reflects  the  high  ecological  value  placed  on  the  Welsh 
countryside  and  the  contribution  that  agriculture  can  make.  Support  focuses  on  actions  which 




RDP  support  for  organic  farming  through  participation  in  the  Organic  Farming  Scheme  (within 
Measure  214).  The  justification  for  this  support  lies  in  the  reduction  of  environmental  damage 







































































































































































































































































































participating  in  the  agri‐environmental  schemes  to  reach  its  conclusions  (ADAS  and  Agra  CEAS 
Consulting, 2010a+b). There have been no other formal evaluations of the OFS beyond the rural 






























Stimulating  demand  for  organic  products  is  partly  realised  through  various  food  initiatives  that 
include organic, although many of these are state funded outside the RDP. Supply chain integration is 
supported  through  the  Better  Organic  Business  Links  project.  Organic  farmers  have  the  same 




























the  context  of  the  sustainable  development  of  the  market  for  Welsh  organic  products;  new 
marketing  and  processing  opportunities;  public  education;  public  health;  research  and  market 
intelligence  and  GM‐free  Wales  (Welsh  Agri‐Food  Partnership,  2005).  Apart  from  the  first  point 
(supported through the RDP) only limited activities have taken place.    
Organic  Centre  Wales  was  established  in  2000  to  provide  information  on  organic  farming  for 
producers, market actors and policy makers. In 2003, it extended its focus to public education, public 











Welsh  organic  in  2007,  expenditure  levels  rose  to  GBP  9  million,  showing  how  seriously  the 
implications of the action plan targets had been underestimated.  
There was no specific budget for the action plan and it relied on the RDP in many ways. Actions 













































































































































































































































RDP  Organic ELS                   
Oth  OCIS  2            
Oth  Regulation  1  0          
RDP Training  1  0  0        
RDP 
RDP Marketing grants  0  0  1  0      

























































































































































































































































































































Public education                                           
Public procurement  1                             OAP 
Market 
development 




0  1  2                        
Supply chain 
development (RDP) 
1  1  2  2                      
Organic Farming 
Scheme 
0  0  1  1  1                     RDP 








0  0  1  1  1  2  0  2              
OCIS  0  0  0  0  0  2  0  1  2            
Oth  Organic Centre 
Wales 
1  1  1  0  2  1  0  2  2  2          
Standards 
development 
1  1  1  0  1  1  0  1  0  0  1        
GMO issues  1  0  1  0  1  0  0  0  0  0  1  1       OAP 












Doc.  Shortname  Longname  Type 
analysed 
1  RDP ENG  Rural Development Plan for England  RDP 
2  Ex‐Post Eval  Ex‐post evaluation  Other 
3  Defra RDP ENG  MTE Defra RDP ENG  MTE 
4  ENG OAP  Organic Action Plan 2002  NOAP 
5  Nat Audit OELS  National Audit office report on OELS  Other 
6  Rev OrgStand  Review of the Advisory Committee on Organic Standards   Other 
7  OELS  OELS scheme literature (3rd edition)  Other 
8  Other  Other  Other 
9  RIP SW  SW RDP implementation plan  RDP 
10  RIP NW  NW RDP implementation plan  RDP 
Not analysed, but considered for referencing 
11  EC 834/2007  EC 834/2007  OREG 
12  EUOAP  EU Organic Action Plan  EUOAP 
13  EU 1698/2005  EU 1698/2005  RDP 


















































No  clear  direction  and  no  clear  expectation  from  government  regarding  future  development  of 
organic farming. Land area policies are reducing the risk of conversion and to a lesser extent of being 
organic, and market aspect is left to the market and in this policy support is quiet coherent. The 




















































relation  to  advice  and  training  as  well  as  market  development.  The  most  important  support  is 
provided under Axis 2 which sees organic farming as contributing to the reduction of environmental 
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